»Knossi“ Knossalla als , Konig von Kaufland*

Lebensmittelhdndler setzen immer stdrker auf Influencer — Aldi Siid geht beim Thema Lveganes Kochen* langfristige Partnerschaft ein

Neckarsulm/Miilheim/Ingolstadt.
Aldi Stid setzt auf einen veganen
Kochkiinstler, Kaufland kront sei-
nen neuen ,Konig” und Media-
Markt macht seine Mitarbeiter zu
Markenbotschaftern. Influencer
alluberall.

Der bekannte Influencer und Enter-
tainer Jens Knossalla wird Teil der
Kampagne ,Kénig von Kaufland“.
Zuvor hatte ,Knossi“, der sich selbst
als ,Konig des Internets* bezeichnet,
den Einzelhandler bei Instagram auf-
gefordert, ihn zum Regenten zu erkla-
ren. Kaufland bot ihm daraufhin eine
Challenge an: Wenn Knossi und seine
Fans dem aktuellen Kaufland-Spot
auf Youtube zu 75000 Likes verhel-
fen, wird sein Wunsch erfiillt. Nach
einem Tag waren es bereits 84000 Li-
kes. ,Natiirlich halten wir Wort und
lI6sen unser Versprechen sehr gerne
ein“, sagt Christoph Schneider, Ge-
schiftsfiilhrer Marketing Deutschland.

Nun ist der Influencer als , Konig
von Kaufland“ zu sehen — online und
auf dem Titelbild des Kundenpro-
spekts, auf dem ein Augmented-Rea-
lity-Code integriert ist. Mit dem
Code, der iiber eine Smartphone-Ka-
mera aktiviert wird, gelangen Kunden
zu einer Video-Botschaft von Knossi
und zu einem interaktiven Gewinn-
spiel, fiir das Smartphone und Pro-
spekt bendtigt werden. Als Preise
warten Playstation-Konsolen und
iPhones.

,Die Kooperation mit Knossi hat
unserer Kampagne ein besonderes
Highlight beschert und gleichzeitig
viel Aufmerksamkeit in den sozialen
Medien. Hier arbeiten wir regelmaRig
mit Influencern zusammen, um neue
Zielgruppen zu erschliefen und ins-
besondere jiingere Generationen an-
zusprechen®, erklart Schneider. Die
Generation Z, die um die Jahrtau-
sendwende geboren ist und Tiktok als
Kanal bevorzugt, erreicht Kaufland
durch Kooperationen mit deutschen
Tiktok-Grofen wie ,Younes Zarou®
und ,Herr Anwalt®. Auf Facebook
und Instagram stehen wiederum krea-
tive Inhalte und Interaktionen im Vor-
dergrund. Mit diesem Konzept wahn-
te sich Kaufland 2020 in den sozialen
Medien als der erfolgreichste deut-
sche Lebensmitteleinzelhandler und
wurde dafiir mit dem ,Social Media
Award* von Storyclash geehrt.

Die Kampagne ,Konig von Kauf-
land*“ lauft noch bis 10. Marz unter
Kaufland.de/koenig und in den sozia-
len Kanilen des Unternehmens, im
Prospekt, Radio und in den Mairkten.
Im Online-Spot traumt sich ein Kun-
de aus einem tristen Lebensmittelge-
schift in einen Kaufland-Markt, in
dem er wie alle Kunden Konig ist.
Musikalisch unterstiitzt wird das Vi-
deo durch eine Neuinterpretation von
Rio Reisers Lied ,Konig von Deutsch-
land“. Auf Youtube und Facebook
wurde der Spot seit Anfang Januar
iiber 14 Millionen Mal aufgerufen.

Derweil holt sich Aldi Siid Vegan-
Fluencer Philipp Steuer an Bord und
baut damit sein Influencer-Marketing
weiter aus. Im Rahmen einer langfri-
stigen Partnerschaft unterstiitzt der
Influencer in den sozialen Medien
Kunden sowie Follower des Handlers
aus Miilheim an der Ruhr bei einer
veganen Lebensweise. Mit der Zu-
sammenarbeit fiihrt der Discounter
sein aktuelles Engagement rund um
eine bewusste Ernahrung fort und
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setzt darauf, auch jiingere Zielgrup-
pen fir das Sortiment zu begeistern.
Das Format biete die Moglichkeit, bei
der grofen Youtube-Community ge-
zielt auf die eigene Kompetenz im Be-
reich der veganen Ernihrung auf-
merksam zu machen, heifft es vom
Unternehmen. Die passenden Inspi-
rationen und Tipps dazu soll Philipp
Steuer liefern. Mit mehr als 220000
Abonnenten betreibt er den groften
veganen Youtube-Kochkanal
Deutschlands, auf dem er vielseitig
iiber die vegane Erndhrung, Trends
und Entwicklungen berichtet. Dabei
zeige der Kochbuchautor auch die
Vielfalt an veganen Produkten des
Discounters. Monatliche Rezeptvor-
schlige runden das Engagement ab.
Ein aktuelles Beispiel fiir kreative
Einsatzgelegenheiten liefert auch Me-
dia-Markt. Der Elektronikhandler
will das Fachwissen seiner Mitarbeiter
nun auch in den Social-Media-Aktivi-
titen des Unternehmens einsetzen.
Zum Start der neuen Aktion bilden
acht Angestellte das #TeamMedia-
Markt. Diese Corporate-Influencer
kommunizieren in ihren sozialen Me-
dien mit den Kunden iiber ihre Hob-
bys und Interessen sowie unter-
schiedliche Themenbereiche. Die In-
golstadter planen, das Team stindig
zu erweitern, Bewerber sollen sich
mit der Marke identifizieren, zu den
weiteren Kriterien gehoren Authenti-
zitit und Expertenwissen. Wichtigster
Kommunikationskanal ist nach Vor-
gaben des Unternehmens dann Ins-
tagram, zu den Themenkomplexen
gehoren Gaming, Familie, Food &
Sport sowie Beauty & Lifestyle
Auch in traditionelle Warengrup-
pen stoRen die neuen Youtube-Stars
Musikalisch unter- vor, wie die Kampagne von Just Spice
stiitzt wird das Video belegt. Das 2014 gegriindete Diissel-
: - dorfer Unternehmen hat den Con-
durch eine Neuinter- .., Creator Simon Unge verpilichtet
pretation von Rio und erwartet von der ersten Influen-
Reisers Lied ,Konig cer—KO?peralliOI} dimP gi’l‘(‘f;mich
u neue Impulse in der Produktkatego-
von Deutschland rie“. Der Eeil 2011 auf Online-Kanilen
aktive Unge kann auf mehr als 3,5
Mio. Youtube-Abonnenten, iiber 2,5
Mio. Follower auf Instagram und
mehr als 2 Mio. Twitter-Fans verwei-
sen. Geplant sind neben Streaming-
Videos auch weitere Online-Mafnah-
men, die die Zielgruppe in den Han-
del locken sollen. Dort wird die Akti-
on mit Zweitplatzierungen und Hand-
! zetteln unterstitzt. bn/lz 09-21
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