Sehr geehrte Damen und Herren, Liebe Gastronom*innen,

in dieser herausfordernden Zeit interessieren uns lhre Bediirfnisse und |lhre Meinung als
Gastronom mehr denn je: Deshalb hat METRO die groRe Gastro-Umfrage ins Leben gerufen,
um Angebote und unterstiitzende Services bestmdglich flr Sie zu optimieren.

Mitmachen zahlt sich fur Sie in jedem Fall aus:
Als DANKESCHON fiir Ihre Teilnahme erhalten Sie einen € 20 METRO Einkaufsgutschein und
kénnen zusatzlich 1 von 3 Opel Vivaro e-Cargo Enjoy S E-Vans gewinnen!

Hinweis: Das Gewinnspiel ist exklusiv flir Gastronomie-Betriebe. Sollte sich herausstellen, dass |hr Betrieb nicht in der Gastronomie-Branche

tatig ist, kann der Gewinn leider nicht anerkannt werden.

Alle Ihre Angaben werden selbstverstandlich vertraulich behandelt und anonym ausgewertet.
METRO kann zu keiner Zeit die Antworten auf Einzelkundenbasis einsehen — individuelle
Riickschliisse sind somit unmaoglich.
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Sind Sie in der Gastronomie-/Hotellerie-Branche tatig?
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Welche Produkte kaufen Sie bei METRO ein?

\/ Produkte fiir den professionellen Bedarf

|:| Produkte fiir den Eigenbedarf

P Weiter
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Im ersten Teil der Befragung sind wir an lhrer Meinung zum Thema Einkaufen bei METRO und den
Warengruppen und Produkten, die angeboten werden, interessiert.
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Durch die aktuellen Lockerungen erholen sich nach und nach alle Branchen von der Corona-
Pandemie etwas. Bitte denken Sie an lhren Betrieb und Ihren professionellen Einkauf:

Kaufen Sie aktuell 6fter oder seltener bei METRO ein als vor 2 Jahren?
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l:] R&S Gourmet

D Rungis express

[:] Lebensmittel-Einzelhandel (z.B. SPAR, BILLA/BILLA Plus, ADEG)
D Discounter (z.B. Hofer, Lidl, PENNY)

D Transgourmet Osterreich/C+C Pfeifer

D Kastner Gruppe/GEKO

D Sonstige, und zwar:
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Wie verteilt sich Ihr professioneller Einkauf auf die folgenden Anbieter?

Hinweis: Beginnen Sie mit jenem Anbieter, den Sie am haufigsten nutzen. Sie miissen Felder jener Anbieter, die Sie nicht nutzen/die nicht
relevant sind, nicht mit 0% befiillen.
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Lebensmittel-Einzelhandel (z.B. SPAR, BILLA/BILLA Plus, ADEG)
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Wie wichtig sind lhnen Spezialsortimente bei Ihrem professionellen Einkauf?
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Sie sehen hier eine Liste von Eigenmarken: Welche Eigenmarken kaufen Sie generell fur Ihren
professionellen Bedarf?

[;ﬂ METRO Professionell

[:ﬂ Quality
@ S-Budget

[J Natirlich fir uns

[:ﬂ Rioba

@ METRO Premium

[:u Sonstige, und zwar:
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Warum kaufen Sie ARO?

D Wegen der Regionalitat
I:’ Wegen der PackungsgréRen
l:' Wegen der Qualitat

D Wegen der Markensympathie

D Wegen dem Preis

I:’ Sonstiges, und zwar:
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Warum kaufen Sie METRO Chef?

D Wegen der Regionalitat
D Wegen der Packungsgrofien
I:I Wegen der Qualitat

D Wegen der Markensympathie

I:I Wegen dem Preis

D Sonstiges, und zwar:
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