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PRESS RELEASES

Berentzen startet Sommeroffensive: Wiedereinfilhrung Berentzen Summer Creamer und neue Berentzen
Pramien Party (German Only)

04/27/2022

Haseliinne, 27. April 2022 —-Unter der Marke Berentzen startet ab sofort die Berentzen Pramien
Party. Die Sammelpunkteaktion bildet gemeinsam mit der Auslieferung der limitierten Berentzen
Summer Creamer die Sommeroffensive der Marke.

Bei der Berentzen Pramien Party konnen Kundinnen und Kunden online via Kassenbon-Upload bis
Ende Juli Punkte sammeln und gegen besondere Berentzen-Artikel einlésen. Zu den Pramien
gehdren beispielsweise Bauchtaschen, Badeschlappen und Bluetooth-Boxen. ,Die Nachfrage nach
Merchandiseartikeln unserer Marke Berentzen stieg in den letzten Monaten immer weiter. Mit der
Berentzen Pramien Party verbinden wir diesen Wunsch der Verbraucherinnen und Verbraucher und
belohnen Markentreue®, erklart Katja Schlarmann, Leiterin Marketing Spirituosen bei der Berentzen-
Gruppe. Die Pramienaktion betrifft 0,7L-Flaschen der Berentzen Fruchtigen Reihe sowie die der neuen Berentzen Crazy Range mit den
Sorten Berentzen Donut, Berentzen Popkorn und Berentzen Hanf Waldmeister. Im Aktionszeitrum produzierte Flaschen sind mit einem
aufmerksamkeitsstarken Etikett bestiickt, das die Pramien Party erklart. Weitere Infos zur Aktion gibt es auf der passenden Webseite:
www.berentzen.de/praemienparty

Neben der Berentzen Pramien Party sind zudem die aus den letzten Jahren bekannten Berentzen Summer Creamer in den Sorten
Raspberry Cream, Passionfruit Cream und Coco Pineapple Teil der Sommeroffensive. ,Die Entscheidung, auch in diesem Sommer die drei
saisonalen Sorten der Marke Berentzen anzubieten, war fiir uns nach dem Erfolg des letzten Jahres selbstverstandlich: Mit einer
Absatzentwicklung von +66% im Vergleich zum Vorjahr iberzeugten im Sommer 2021 alle drei Varianten sowohl den Handel als auch
Konsumentinnen und Konsumenten®, erklart Schlarmann. Pur, auf Eis oder im Mix seien die drei Varianten zu genief3en.

Die Sommeroffensive wird durch unterschiedliche MarketingmaRnahmen unterstitzt. So sind fur die Berentzen Summer Creamer ab sofort
48er-und 72er-Displays mit On-Pack verfligbar: An jeder Flasche ist ein original Berentzen AusgieRer inklusive Link zu sommerlichen
Rezeptideen befestigt. Auch zu der Berentzen Pramien Party werden passende Aktionsdisplays mit unterschiedlichen Sortierungen
angeboten. AuRerdem werden reichweitenstarke Social Media Kampagnen fur Aufmerksamkeit sorgen.




